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Hat 2018 den Betrieb von ihrem Vater Thomas (ibernommen: Katharina Koch.
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Engagierte Chefin gewlrdigt

M Die Caldener Landfleische-
rei Koch ist Teil der Kampag-
ne #unternehmerbleiben des
Bundesministeriums fiir Wirt-
schaft und
Energie. Bundeswirtschafts-
minister Peter Altmaier hat

die MaBnahme vor dem Hin-
tergrund der Corona-Pande-
mie ins Leben gerufen. Sie
wiirdigt Unternehmen, die
wahrend der Krise besonders
kreative Geschéftsideen ent-
wickelt haben.

Katharina Koch, seit 2018 In-
haberin der Landfleischerei
Koch in der Caldener Mittel-
straf3e, hatte unmittelbar nach
Beginn der Krise einen Liefer-
service aufgebaut und auch
den Verkaufsautomaten vor

ihrem Geschéft fiir kontaktlo-
ses Bezahlen eingerichtet.
Dabei ist Koch aus ganz un-
terschiedlichen Griinden un-
ternehmerisch aktiv gewor-
den: ,Wir mussten uns
natiirlich Gedanken machen,
wie wir die Umsatzausfille
aus Partyservice und Cate-
ring ausgleichen kénnen. An-
dererseits wollte ich aber
auch diejenigen unserer Kun-
den unterstiitzen, die beson-
ders unter den Auswirkungen
der Pandemie zu leiden hat-
ten.” Dies seien insbesondere
weniger mobile, dltere Men-
schen gewesen, die ihre tele-
fonisch abgegebenen Bestel-
lungen vom Fahrer an die
Wohnungstiir geliefert beka-
men. Zudem tibernahm die
Landfleischerei in der heiflen
Phase der Pandemie die Ver-
pflegung eines Senioren-
heims, dessen Kiiche aus Hy-
gienegriinden  geschlossen
werden musste.

Um den Kunden den Einkauf
von zu Hause zu vereinfa-

chen, wurde liberdies der On-
line-Shop des Unternehmens
technisch und inhaltlich
uUberarbeitet. Laut Koch eine
gute Investition. Nicht zuletzt
wegen der notwendigen Ein-
schrinkungen beim Einkauf
mit Eintrittsregelungen, Mas-
kenpflicht und Mindestab-
stand, die auch in der Land-
fleischerei umgesetzt
wurden, sei das Interesse an
Bestellungen iiber das Inter-
net stark gewachsen.

Das Bundeswirtschaftsmi-
nisterium zeigt Koch - die
auch dem Mittelstandsbeirat
des Wirtschaftsministers an-
gehort — und andere Unter-

nehmerinnen und Unterneh-
mer unter dem Stichwort
#unternehmerbleiben in ei-
ner Reihe von Veroffentli-
chungen auf seinen Internet-
seiten und in den sozialen
Netzwerken. Es dokumen-
tiert so, wie Mittelstdndler
durch die Krise kommen und
deren  Herausforderungen
meistern. Das Ministerium
portraitiert die Teilnehmer in
Anzeigen in diversen Tages-
zeitungen und Magazinen,
auf groBflachigen Plakaten
im Berliner Regierungsvier-
tel sowie auf seinen On-
line-Kanélen LinkedIn, Face-
book und Twitter.



